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de yote développemert

ACCROITRE ET CONSOLIDER VOTRE CHIFFRE D’AFFAIRES

ACCOMPAGNER ET DEVELOPPER LES COMPETENCES INTERNES

METTRE EN PLACE DES OUTILS D'ANALYSE ET DE PILOTAGE
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L'entreprise doit en perma @

souvent réalsé ovec quelques
de nouveaux prospects, le aéveloppe
fout mettre et ploceunplmdoclonat

Avolr des résutafs rapldes
en uJfilisont les clients
existants,

Préparer les résultats a
moyen terme, en
exploitant les sovoir-faire
de |'entreprise. Préparer le
long terme en mettant en
place une ‘inteligence
eccnomique”*

Notre intervention est
organisée en 4 phases :

{e COMMERCE

{4 GESTION

Les developpements commerciaux opportés por les infervenfions
d’Acentis Conseil doivenf se fraduire por une progression de ia
rentabilité de I'entreprise, Notre expeérience nous omene g etudier
avec vous les oxes de progression existants ef metfre en place les
gctions necessaires. Pour accompagner o sfrafégie de
développement commercial, nous batissons des comptes
e SN N d’exploitation prévisionneis ef vénfions ainsi la perfinence des
s ISTES MG PIospH actfions entreprises.

Nous meffons en place :

L'analyse et les acfions corechives de Ia renfabilifé par affaire,

La gesfion des confrafs "grand compte?,

Anailyse des compfes de résuffafs et comparaison des rahios de renfabilifés :
0 Sur les postes de fravail productifs (cadres ef assimiles).
0 Sur les postes fonctionnels.
0 Sur les investisserments,
0 Sur lo rentabilité finole,

1" phase :

LA PHOTOGRAPHIE de L'ENTREPRISE
Lanalyse de ‘'existant :

£’ HUMAIN
0 Qui sommes nous ?

a Notre métier, notre sovoir-faire, | o { = Dons ses inferventions, Acentis

u Nos clients, nos prospects, Conseil apporte dans
Projection du développement 27 phose |
commercial G courte écheance L'ELABORATION DU PLAN D'ACTION
(3 mols et résultats rapides...). Proposifion d'une stratégie commerciole
2 O0 voulens nous aller ?
J Budgets prévisionnels.
3° phase : .N/ers quels marchés ?
MISE EN PLACE DU PLAN D'ACTION Définition et validation des objectifs de
Planning d’acfion la premigre année.

a Plan de communication
R P

Mise en place des outils de suivi 4% phase !

ef de mesure LE CONTROLE

2 Objectifs des intervenonts aMesures sur les objectifs fixés
Y PP J Actions correctrices éventuelles

a Mesure de lo satisfaction clients
L

www.acentisconseil.com




